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בריף קריאייטיב מורחב 

המותג לפרסום: 
על איזה מוצר/שירות/חברה אנחנו מדברים: 
____________________________________________________________________________________________________________________________
מה אנחנו רוצים להשיג בפרסום:
 מטרות עיקריות:
______________________________________________________________________________________________________________________________________ 
מטרות משניות:
______________________________________________________________________________________________________________________________________
קהל היעד:
____________________________________________________________________________________________________________________________
מה 'כואב' לקהל היעד? מה ה'בעיה' שאני הולך לפתור לו 
____________________________________________________________________________________________________________________________
כיצד השרות/מוצר שלי עתיד לפתור ללקוח את הבעיה שלו?
____________________________________________________________________________________________________________________________
מהן ההתנגדויות הצפויות ממנו? מה עשוי להרתיע או למנוע ממנו להתעניין/ לרכוש?
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

מה מיוחד בשרות/ מוצר שלי? מה יש בו שאין לאחרים? 
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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מה עבד עד כה בפרסום? מה יש צרך לשנות או לחדד?
______________________________________________________________________________________________________________________________________
ערכי המותג, במה הוא מאמין, מה העקרונות שלו:
____________________________________________________________________________________________________________________________
ההבטחה הפרסומית, מה התועלת שהוא מעניק לצרכן:
____________________________________________________________________________________________________________________________
הסיבות להאמין, עובדות ותכונות התומכות בהבטחה הפרסומית:
____________________________________________________________________________________________________________________________
______________________________________________________________
למה אני שואף ומה ברצוני להשיג, מה החזון שלי לגבי העסק?
____________________________________________________________________________________________________________________________
______________________________________________________________
מי המתחרים המובהקים שלי? מה הם עושים? איך הם פועלים? 
____________________________________________________________________________________________________________________________
______________________________________________________________


הערות נוספות:
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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