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הואיל והלקוח מעוניין להעסיק את המעצב. והואיל והלקוח בחן עבודות של המעצב ומצא אותו כשיר לעשות לו עיצוב לשביעות רצונו. והואיל והמעצב מעוניין לבצע את הזמנת הלקוח 

על כן הוסכם בין הצדדים כדלקמן. 
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[עריכה]

קדם העבודה

1. 100% מהטקסט תמונות וכל חומר הנלווה, צריך להיות בהמשרד קודם התחלת העבודה. 

2. הואיל והצעת המחיר ניתנת ללקוח בהתאם לתכנית עבודה ובהתאם לחומר הרלוונטי המסופק ע"י הלקוח בתחילת העבודה כגון טקסט, תמונות או כל חומר נלווה אחר, הרי שבמידה והלקוח ירצה להוסיף או לשנות מהחומר שסופק בתחילת העבודה, יוכל המעצב לשנות את מחירו ממחיר הצעת המחיר הראשונית. 

3. (וכן אם ירצה הלקוח לשנות דברים יסודיים ממה שהוסכם לכתחלה, כגון משחור ולבן לצבעים.) 

[עריכה]

דמי קדימה

1. כאשר נעשית העבודה דרך קבע, יגבה התשלום במסירת הקובץ לבית הדפוס. כל עיכוב במתן התשלום, יעכב את מסירת הקובץ. במקרה כזה כל הוצאות עיכוב הדפוס יחולו על הלקוח. 

2. במידה והעבודה היא אקראית (חד-פעמית), ישלם הלקוח דמי-קדימה בסך של 33% מערך העבודה הכולל (לדוגמא: במידה והצעת המחיר עמדה על 3000 ש"ח ישולמו 1000 ש"ח כמקדמה). יתרת החוב תשולם בעת מסירת הקובץ לדפוס. במקרה של עיכוב מתן התשלום יחולו כל האמור בסעיף א' לדמי הקדימה. 

3. שינויים וחריגות מהמוסכם בעת מסירת העבודה יחויבו בהתאם לשינוי. במידה ולאחר השינויים והחריגות תוגש הצעת מחיר יותר גבוהה מהקודמת בהפרש גדול מ-20%, יחוייב הלקוח לשלם מיידית את ההפרש בין הצעת המחיר הקודמת לנוכחית (בהמשך לדוגמא מסעיף ב': כאשר הלקוח ביקש לבצע שינויים, והוגשה לפניו הצעת מחיר של 4000 ש"ח, יחוייב הלקוח לשלם מיידית 333 ש"ח כהמשך למקדמה). הפרש קטן מ20% ישולם בעת מסירת הקבצים לדפוס כנ"ל בסעיף א. - במידה והצעת המחיר האחרונה נמוכה מהקודמת, כך שהמקדמה מכסה ומותירה עודף מעבר להצעת המחיר, ישיב הגרפיקאי את ההפרש ללקוח. (כהמשך לדוגמא: כאשר הצעת המחיר הנוכחית עומדת על 800 ש"ח, ישיב הגרפיקאי 200 ש"ח ללקוח) 

4. כל האמור לעיל בסעיף ג' תקף במידה ועדיין לא החל הגרפיקאי את העבודה, במידה וכבר נצברו שעות עבודה יש לעיין בתקנון "ביטול עבודה" 

[עריכה]

מחיר

· המחירים שנזכרים פה לא כוללים הוצאות חיצוניות כגון קניית תמונות ושאר חומר לצורך העבודה או מחיר ההדפסה. 

כשבאים לקבוע מחיר על עבודת עיצוב מתחשב הגרפיקאי עם שלוב של ד' גורמים. 1) עצם עבודת העיצוב, 2) שעות שהשקיע, 3) רמת העיצוב, 4) אלמנטים ותמונות נדירים. 

[עריכה]

עבודת עיצוב

1. מחיר על "עבודת עיצוב" פירושו על עיצוב אחד - דף אחד. 

2. מחיר "עבודת עיצוב" -כנזכ' דף אחד- במשרד הזה הוא: כרטיס ביקור: 50 דולר. מודעה לעיתון: 100 דולר. באנר: 200 דולר. (המחירים רק להמחיש את החוזה הזה). זאת אומרת אפילו הגרפיקאי עבד על זה למעשה פחות משעה. 

[עריכה]

שעות השקעה

1. מחיר שעה עבודה במשרד הזה -כלומר כל שעה אחר שעה הראשונה- הוא 50 דולר. (רק משל). 

2. שכר המינימום לשעה של איחוד הגרפיקאים הוא עשר פעמים שכר המינימום של המדינה בה נעשית העבודה. 

3. שעות שהלקוח מדבר עם המעצב בטלפון או במשרד, נמנה כשעות השקעה ועולה באותו מחיר כבסעיף הקודם. 

[עריכה]

רמת העיצוב

1. רמת העיצוב זאת אומרת כמה העיצוב שונה ויוצא דופן משל סתם מודעה רגילה של גרפיקאי הזה. (כי רמת הגרפיקאי בכלליות -כלומר כמה מודעות שלו שונה בכללי משאר מודעות בשוק- כבר נכלל במחיר השעה, כל גרפיקאי לוקח לפי הרמה שלו). 

2. מחיר עבודת עיצוב שונה ויוצא מן הכלל: אם העיצוב הוא באמת חידוש "אפילו כשהלקוח לא ביקש זאת" יכול המעצב לבקש כמה שהוא חושב שזה שוה, עד שיבוא צד שלישי שאין לו נגיעה לשום צד ויפרוך היופי של המודעה. יוצא מן הכלל הוא אם הלקוח התנה לכתחלה שהוא לא רוצה מודעה יוצא מן הכלל. 

[עריכה]

אלמנטים ותמונות נדירים

כלומר שבהעיצוב יש דברים נדירים, שהגרפיקאי עבד על זה הרבה, או שהגיע לו ממישהו. 

[עריכה]

העבודה

המעצב מתחייב בזאת לעצב ולהכין לדפוס/פרסום (ולכל מדיה נדרשת) את העבודה כפי שסוכמה בינו לבין המזמין: 

1. העבודה המתבקשת: מודעה/ספר/לוגו/פרוספקט/באנר/כרטיס ביקור/ניירת משרדית אחר______________. 

2. המעצב יעצב את העבודה המתבקשת ע"פ ידיעותיו ונסיונו בלבד ואינו מתחייב לערב או לבקש סיוע או ידע מכל מקור שהוא. 

3. העבודה כוללת _____ סקיצות, מעבר לכך באם לא מצאו חן אף אחת מהם בעיני המזמין תעלה כל סקיצה נוספת___________, במידה והמזמין לא יהיה מרוצה מאף אחת מן הסקיצות יכול המזמין לבטל את הזמנתו בניכוי דמי הקדימה שכבר שולמו אולם לא יותר מסך______________. 

[עריכה]

אחריות על טעויות והגהה

אין לגרפיקאי שום אחריות על טעויות שנמצאות בחומר, הן טעויות כתיב ודקדוק, הן טעויות בעיצוב, כגון גודל דף לא נכון, צבע שגוי שלא לפי המוסכם ועד לטעויות קריטיות כמו טקסט משובש במהלך ההכנה לדפוס, או חיתוך לא נכון של תמונה. על הלקוח לבדוק היטב ולהגיה את החומר אם בעצמו או ע"י מגיה או מומחה מטעמו, ולבדוק היטב את החומר בשלב ההעתק שמש. רצוי מאוד להחתים את הלקוח על העתקי שמש או גירסא אחרונה של החומר, שהלקוח חותם על כך שראה את החומר הזה ואין בו שום טעות וכדומה, והוא מודיע בזאת שהוא מוותר על כל תביעה שהיא בגין טעות קטנה או גדולה בחומר. 

אלא אם כן סוכם בפירוש, שהגרפיקאי/מעמד הוא יהיה המגיה והמומחה שיבדוק את החומר והאחריות תהא עליו, או אז יסוכם מראש על תשלום מיוחד עבור עבודת ההגהה ובמיוחד על האחריות. 

כלומר: אם הלקוח רוצה שכל האחריות תהא על הגרפיקאי במקרה של טעות, עד כדי שיוכל לא לקבל את העבודה המוגמרת לאחר ההדפסה, עליו יהיה לשלם סכום מיוחד, לדוגמא כ5% מערך כל העבודה, על כך שהגרפיקאי אחראי על התוצאה. או אז שווה יהיה לגרפיקאי לקחת על עצמו את האחריות הכבדה והסיכון הגבוה במקרה של 'פאשלה' (אם לא ניתן יהיה 'לזרוק' זאת על הדפוס), ומצד שני הגרפיקאי ישקיע את כל זמנו ואונו כדי לבדוק היטב שאין שום טעות או בעיה בקובץ/העתק שמש קודם לתחילת ההדפסה. 

[עריכה]

גמר העבודה וסגירת הקבצים לדפוס

1. המעצב מתחייב לסיים את עבודתו עד_____________, ובתנאי שהמזמין לא עיכב את העבודה בכל דרך שהיא: עיכוב הגהות, הוספת/שינוי חומר וכד'. 

2. סגירת הקבצים והעברתן לדפוס היא ע"י העברת החומר ע"ג תקליטור וכדו' לידי הלקוח, והמעצב לא חייב לדאוג שהקובץ יגיע לדפוס. 

3. אם סוכם שהגרפיקאי / מעמד מכין את החומר לדפוס, הגרפיקאי אחראי להעביר קובץ p.d.f לדפוס ולוודא שהחומר הגיע מוכן לדפוס וראוי. אם יש צורך בתיקונים כתוצאה מסגירה לא נכונה וכדומה, יטפל בזה הגרפיקאי במהירות האפשרית. 

[עריכה]

לוגואים

לגו פירושו: הסמל שמסמל חברה/מוסד/עסק וכו', הלקוח רשאי לבקש את הלוגו פתוח ולשנותו איך שירצה. 

[עריכה]

תשלום

1. זמן התשלום הסופי היא לפני העברת הקובץ הסופי ללקוח. 

2. אסור להלקוח להשתמש עם היצירה אם עדיין לא שילם את כל החוב. 

3. באופן שהלקוח ירצה להפסיק את העבודה, הלקוח ישלם כפי שיאמד המעצב אחוז העבודה שעבד, וכל ההוצאות בשביל העבודה. 

[עריכה]

אני לא אוהב את העבודה!

בתכנית העבודה אסור לכתוב דברים סוביקטיבים כגון שזה יהי' "יפה" כי אין לדבר שיעור ואי אפשר לברר אותו. באופן כזה מה שיהי' כתוב זה רק דברים שברור לכל אם נתקיימו או לא. כגון לשון הטקסט וכד' ואפילו פרטי צבעים אם הלקוח רוצה, כל זמן שזה דבר שלא תלוי בדעות. 

[עריכה]

עבודה שנמשך יותר מחודש

אחר שעבר חודש מעת שהתחיל העבודה, צריך הלקוח לשלם כל הסכום עד כה, ואח"כ להמשיך. 

[עריכה]

עבודה מתוך לחץ

אם עושים עבודה מתוך לחץ, ובשעות לא שעות וזה לוקח יותר מהר ממה שלוקח בדרך כלל, זה לא צריך ליהיות הרווח של הלקוח להיפך זה הרווח של הגרפיקאי. 

התימחור של עבודה מתוך לחץ צריך להיות ב50% יותר מהמחיר הרגיל (לדוגמא: אם בזמן רגיל המחיר לעבודה כזאת הוא בסך 3000 ש"ח, אז המחיר של עבודה בלחץ צריך להיות 4500 ש"ח.) 

[עריכה]

זכויות יוצרים

1. הלקוח (לשטר: בחתימתו על הסכם זה) מצהיר בזאת כי הוא מודע אף להבט המשפטי של זכויות היוצרים על היצירה. 

2. הלקוח קונה את העבודה המוגמרת בלבד, אלא אם כן הוסכם אחרת. 

3. הגרפיקאי לא חייב לו קובץ פתוח. 

4. עיצוב העבודה מוגן בזכויות יוצרים, אין במסירת החומר ללקוח בין בקבצים מקומפלים (סגורים לדפוס) ובין קבצי המקור, כדי ללמד כי המעצב וויתר על זכויותיו אלו בכל אופן שהוא. 

5. הלקוח מתחייב ככל הניתן בידו להגן על זכויות היוצרים של המעצב. 

6. במקרה שהלקוח רוצה הקובץ פתוח כדי שיוכל לשנות בו... אז.... (המלצה: לבקש 500% ממחיר העבודה, לדוגמא אם העבודה שווה 2000 ש"ח, לבקש, 10,000 ש"ח.) 

7. רשאי המעצב להשתמש במוטיבים שעיצב בעבודה זו לעבודותיו האחרות ואין למזמין כל בעלות עליהן בתנאי שלא יהוו פגיעה במקוריות עבודתו של המזמין. כ"כ רשאי המעצב לשלב בעבודתו מוטיבים הנמצאים תחת ידו ונעשה בהם שימוש בעבר. באם רוצה הלקוח למנוע שימושים אלו יוסיף ___% על המחיר שסוכם. 

8. סקיצות שלא נדרשו ע"י המזמין שייכות למעצב וראשי לעשות עימם ככל העולה על רוחו. 

[עריכה]

זכות מוסרית

1. זכות מוסרית כמוגדר בחוק הוא, כי זכותו ששמו של בעל היצירה יהיה מוצג עם היצירה. 

2. במידה והמעצב נתן ללקוח הרשאה בכתב (ויצורף כנספח א' להסכם זה) כי הוא מוותר על זכויות היוצרים, אין בכך כדי ללמד כי הוא מוותר על זכותו המוסרית על היצירה. ועל כן, במידה והלקוח ניגש למעצב אחר לבצע שינויים ביצירה יהיה זה בהרשאה בכתב מאת המעצב (ויצורף כנספח ב' להסכם זה) כי הוא מאשר את הבאתו לדפוס של היצירה אחרי השינויים. 

3. הלקוח מצהיר כי הוא מודע לכך כי בהפרת סעיף הנ"ל, עלול שמו הטוב של המעצב להפגע עקב כך. 

